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LINTERVISTA EMILIO CASALINL. Giornalista e scrittore, ha pubblicato
il saggio “(Ri)fondata sulla bellezza"” sui mali del turismo in Italia

«VOGLIAMO I TURISTT?
DOBBIAMO ESSERE

FRANCESCO MANNONI

¥ Italiadispone diun te-
soroartisticoe archeo-
logico immenso, ma
scialacquiamo il no-
stro potenziale in unaincuria
devastante. Perché tantairre-
sponsabilith? Sullasituazione
cercadifare ilpuntoil giornali-
stae scrittore Emilio Casalini,
che in un saggio di “Viaggi,rac-
contie visioniallaricercadel-
Iidentitd celata! immagina
un’ltalia“(Rfondatasullabel-
lezza” (Spino Editore, 208 pp.
12 €)elaconfrontacon i paesi
che ha visitato.

I malidell'ltalia sono tantieleine
mette in luce parecchi: ma qual &
quelioche, secondolei,ciidentifica
immediatamente agli occhi del
mondo?

E’difficile riassumere in un so-
lo punto, un insieme di tante
cosechenonvanno.Se dovessi
sceglierne unadireila cialtro-
neria. E'forse l'aspetto pilievi-
dente, quello che balzaaglioc-
chi.

Le strade sporche nonsonosolo
colpa di amministrazioni che
non puliscono, maanche dimi-
gliaiadicittadini che lasigaret-
ta o la cartina la buttano per
terrae non nel vicino cestino.
Cosicome basterebbe poco per
migliorare lanarrazione deino-
strimonumenti, deinostri mu-

sei, dei nostri siti, non solo ar-
cheologici.Masembra che non
ceneimporti molto. Lamedio-
crita,lacialtroneriaspesso fan-
nodapadroni. E negliocchidi
uno straniero appare lo stupore
per tanta potenzialita sprecata

Perchédaprimadellaciasse, I'ltalia

turisticaéprecipitatainfondoalla
classifica dei paesi piu visitati?

Leggendo le dichiarazioni se-
mestrali sui dati del turismo
sembriamo essere inunacon-
dizione disuccesso. Come fosse
merito nostro, mentre il turi-
smocrescein Italiaperché cre-
sceovunque nel mondo. Pecca-

to che in Spagna o in Croazia
crescameglio, siain termini di
numeriche di qualita. LaCroa-
zia, ad esempio, ha fatto una
precisasceltaidentitariacome
nazione, investendo sul turi-
smoin modo nettissimo. Enegli
ultimiannihaguadagnato pilt
turistidinoi. Noi, il Paese “pilt
bello del mondo” come siamo
abituati a dire, questa scelta
non I'abbiamo mai fatta davve-
ro, fino in fondo.

E le conseguenze si vedono.
Non basta un ministero ad at-
tuare una politicadilungo re-

spiromaserve l'azione collegia-
le digovernoche in quellascel-
taidentitaria si riconosce e ci
permette di crescere. Non solo
nei numeri, ma proprio nella
testa. “Crescere” come “diven-
tare adulti”. Sarebbe oradifar-
lo.

Isuoiparagoni coninumerosipaesi
cheha visitato, sonocomeun dito
sullepiagheapertedi un’ltalia che
ormaiancheturisticamentearran-
ca: cosa, secondo lei, si dovrebbe
fare subito per risalire un poco la
china?

Partire dallaconsapevolezzadi
quanto valore abbia, anche in
termini economici tutto que-
sto. Ei120% del Pil. Main realta
influisce molto dipitsullacre-
scitaeconomicaed occupazio-
nale del Paese. Allora deve di-
ventare lapriorita. Strumenti
immediati? Vaapertalastrada
all’industria culturale gestita
daprivati macon fini pubblici.
L'obiettivo primario non deve
essere il profitto malamassima
valorizzazione del bene e il gua-
dagno economico é funzionale
allasostenibilita del progetto.
Devefinire questaeternadico-
tomia tra chi minaccia di fare
scempie chi, per pauradiquesti
scempi, blocca tutto. Sono
ugualmente portatorididanno:
gli immobilisti cronicieipre-
datori seriali. Ma perché non
possiamo finalmente farele co-
se bene? Farle e bene.

Spagna, Croazia e gli altri paesi che
ci precedono, che cosa offrono di
pivdell'litalia? Oppure, sanno offri-
re le loro potenzialita meglio di
noi?

Hannoscelto dache parte stare
con chiarezza e progettualita.
Nonsipuopitifare tutto. Come

era inutile competere con gli
stati asiatici sulla produzione
di calzini, cosi dobbiamo spe-
cializzarciin unadeclinazione
specifica. Che per me € quella
dellanarrazione identitaria,os-
siadiun tipo di turismo molto
specifico, selettivo. Un settore
dinicchiache potrebbe benissi-
mo coprire parte del nostro
PIL. Quandoscegli,ognidetta-
gliodiventaimportante, per cui
non puoi permetterti di avere
tassisti che truffano all'aero-
porto, non te lo puoi permette-
recome progettonazionale. Gli
toglidirettamente lalicenzaal
primo sgarro. K poilanarrazio-
ne. Basta pensare alle nostre
spiagge. Ad Acitrezzae Acireale
noi possiamo aggiungervi la
narrazione leggendariadeici-
clopiediUlisse. Agliombrello-
ni di Pietrasanta o forte dei

Marminoi possiamo connette-
relavitadi Michelangelo che in
quelle cave cercava il marmo
perisuoicapolavori;suilaghi,
comequellodiComo,losfarzo
architettonico ditantecostru-
zionipregevolissime.Questoe
il valore aggiunto che noi pos-
siamo dareechecirende unici.
Finché non saremo consapevoli
diquestonon andremodanes-
suna parte.

Quali i criteri indispensabili per
“rifondare” I'Italia, farne ancora
fonte assoluta di bellezza?
Cisono tantissimiesempi posi-
tiviper fortuna. Dal Nordal Sud
abbiamo borghi rinati grazie
agli alberghi diffusi, abbiamo
storie di meravigliosi pazzivi-
sionari che con un po’ darte
hanno fattorisorgere interi pa-
esi.Dovesiésceltodiinvestire
nellaqualitde nellanarrazione
le cose stanno funzionando. Ma
davverobene,oltre le aspettati-
ve, portando reddito, occupa-
zionee benessere, nonsoloeco-
nomico maanche morale. Ri-
qualificando gliambientiincui
viviamo,soprattutto nel terri-
torio cosiddetto “minore”, non
creiamosolo postidilavoro,ma
miglioriamole condizioniin cui
anche noi viviamo generando
porzionidifelicitd. Creare svi-
luppo grazie alla valorizzazione
della bellezza che abbiamo &
un’avventurastraordinariache
pud cambiare ilnostromododi
vivere.

¢ «Nel nostro Paese
la mediocrita

fa da padrona

e questo stupisce

gli stranieri»

ENO CIALTRONI»

Un saggio sul turismo in Italia (nella foto, Pisa) mette a nudo molti limiti del nostro Paese
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